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NO TAS EDI TO RIA LES: Es ta pu bli ca ción no pue de 
ser re pro du ci da en to do ni en par te sal vo au to ri
za ción es cri ta de sus di rec to res.  Por ta fo lio de 
in ver sio nes, EKA, es una pu bli ca ción pri va da, di ri
gi da ex clu si va men te al des ti na ta rio.  Los mo de los 
y pro yec cio nes ex pues tos en Por ta fo lio de In ver
sio nes co rres pon den ex clu si va men te a cri te rios de 
sus di rec to res. EKA Con sul to res I. no se ha rá res
pon sa ble de erro res ti po grá fi cos de la fuen te.  Los 
lec to res de be rán eva luar por cuen ta y ries go pro
pio la con ve nien cia o no del uso de es ta in for ma
ción pa ra la to ma de de ci sio nes. Las opi nio nes 
ex pues tas en los ar tí cu los o co men ta rios de es ta 
pu bli ca ción son de ex clu si va res pon sa bi li dad de 
sus au to res.  Por ta fo lio de In ver sio nes, EKA, es una 
pu bli ca ción re gis tra da in ter na cio nal men te. 

Platicar con amigos, comentar las fotos de sus 
hijos recién nacidos o compartir los éxitos, son 
actividades que hacen la vida más amena y 
alegre.
Precisamente, esto fue lo que inspiró a Mark 
Zuckerberg a crear Facebook. El resultado, una 

comunidad virtual para que las personas se relacionen con su 
grupo social, tal como los hacemos en la vida real.
Pero la utilidad de Facebook, u otro tipo de redes socia-
les, va mucho más allá de esto, pues las oportunidades de 
mercadeo en estos sitios son grandes.
Una de las ventajas es que con unos pocos dólares es posible alcanzar a millones de consumi-
dores, esa es la magia de Facebook.
Un claro ejemplo es la aplicación “Cities I´ve Visited”, un mapa que permite mostrarle a sus 
contactos las ciudades que ha visitado. Más de 8 millones de personas han descargado esta 
aplicación que fue desarrollada por Trip Advisor con el fin de promocionar sus servicios de 
información turística.
Sin duda, el costo de llegarle a esos 8 millones mediante la publicidad tradicional hubiera sido 
muy elevado, a través de Facebook, Trip Advisor sólo invirtió pocos cientos de dólares y 
algunos recursos en el desarrollo tecnológico.
En este caso, la clave es que si al usuario le gusta la aplicación, la puede recomendar a sus 
amigos, de forma que el crecimiento exponencial puede ser astronómico.
Sin embargo, el éxito tampoco está asegurado para todos.
A pesar de que los usuario dedicados de Facebook pasan buena parte del mes en la red, mucha 
de la inversión publicitaria allí no refleja estos datos.
Un estudio de IDC el año pasado señaló que el 43% de los usuarios nunca ingresaban a los 
sitios de los anuncios, lo que significa un diferencia del 50% con respecto al éxito de la publi-
cidad por Internet.
Con estas cifras, es evidente que Facebook deberá esforzarse en buscar alternativas, ya sea con 
otro tipo de publicidad o mediante otros mecanismos.
Así las cosas, la recomendación de los expertos es que las redes sociales sirven para construir 
la imagen de la marca y consolidarla, no para vender… EKA

Michelle Goddard, Directora General
michelle.goddard@eka.net

Publicidad en Facebook, 
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Los secretos para escoger un buen vino,  Conrad Haehner Asesor Enófilo, Atlanta
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EN ACCIÓNEDITORA

Yokebec Soto
yokebec.soto@eka.net

Turismo ¿de salud?
• La mayor parte de los empresarios están lejos de 
entender de qué se trata

Al “boom” de turismo de salud se le sumó una larga lista 
de interesados proveedores de servicios que con buenas 
intenciones pretenden aumentar sus ingresos en medio de 
la crisis económica que golpea al turismo nacional.
(Una situación muy similar a la que se dio con la moda 
ecológica impuesta por el expresidente José Figueres).
Pese a las buenas intenciones del Ministro de Turismo, 
Carlos Ricardo Benavides, la declaratoria de interés en el 
llamado también turismo médico, sumado a las campañas 
de mercadeo de los hospitales y clínicas privadas, debe ser 
un tema tratado con mucha delicadeza.
Ahora resulta que decenas de hoteleros y doctores que 
nunca han tratado con extranjeros son expertos en la 
materia, ofreciendo un servicio del cual no tienen ni 
siquiera una idea de qué se trata.
Otros ya están planeando construir habitaciones extra para 
estos bienvenidos huéspedes, pero lo que no han pensado 
todos estos comerciantes de la salud, es que el turismo de 
salud no es como “soplar y hacer botellas”.
Para muestra un desarrollador que me dijo, “mire linda, yo 
como estoy cerca del Cima, espero recibir a un montón y 
llevarlos en mis busetas al hospital”.
A todo esto, le comenté al señor (luego de escuchar sus 
descabelladas proyecciones lucrativas), que el turismo de 
salud no se mercadea en grupos (llegan de 1 en 1) y forma 
parte de una larga cadena de recomendaciones, donde se 
trata de ubicar en un país extranjero un servicio que va 
desde la llegada al aeropuerto, el hospedaje, un médico 
tratante especialista (o varios), un centro médico, un lugar 
de recuperación y toda una serie de detalles que no tienen 
nada que ver con tomar un “city tour” y donde la falta de 
información puede hacer la diferencia entre la vida y la 
muerte.
¿Enviará a su recepcionista a cambiar el vendaje del 
paciente?, ¿Qué va hacer si el huésped necesita un 
medicamento para el dolor?, ¿Está preparado para responder 
un e-mail de un turista que busca una abdominoplastía?, 
¿Tiene su personal el inglés técnico necesario para
comprender?
¡Zapatero a tus zapatos! Antes de empezar en el turismo de 
salud estudie el mercado, revise el caso India, Singapur y 
Tailandia, pregúntele a quienes se han dedicado a este 
negocio en Costa Rica y lo conocen tal cual es; una 
excelente oportunidad para hacer grande a este país por un 
atractivo servicio, pero démoslo en grande y como tiene 
que ser.  EKA

CARTAS
Negocio de Familia
Mi familia y yo queremos darle las gracias a usted y a su 
empresa por el espacio brindado en la sección Negocio en 
Venta. Ya vimos la edición digital de la revista. Muchas gra-
cias de nuevo.
Lic. Habid Ardón

Nueva unión
En VOLIO CAPITAL nos sentimos muy complacidos de 
informarles que hemos  llegado a un acuerdo de integración 
con las empresas del GRUPO CFS, S.A.
Producto de esta unión, nuestro nuevo nombre corporativo 
será E3 CORP y conformaremos así el primer banco de 
inversión regional con una oferta integral de servicios, 
ampliando nuestras capacidades en beneficio de  nuestros 
clientes y de la comunidad empresarial en general.
Tendremos el gusto de atenderlos en nuestras oficinas ubica-
das en Edificio Spazio Ejecutivo, 4° piso (100 mts. Oeste 
Centro Comercial Paco) Escazú, Costa Rica y nuestro nuevo 
número telefónico es 2588-6000
Jorge Volio, Socio Gerente
VOLIO CAPITAL

Turismo de Salud
We read with interest your comments about the Clinica 
Catolica. I just wanted to let you know that we are develo-
ping a beautiful place dedicated to Medical Tourism where 
the patient can come, be operated and recover all in luxury 
and comfort. In a Resort setting.
It maybe worth your while to learn about us and to perhaps 
write a story.
Dr. Hugo E. Ribadeneira
www.ailantoresort.com 

EKA digital
Por medio de la presente deseo felicitarlos por su bella revis-
ta digital la cual, aparte de temas muy interesantes, represen-
ta un verdadero placer a la vista, por sus colores y tecnología 
de avanzada. Muchas Felicidades y Exitos en su trabajo!
Antonio Cozzarelli Flynn

Aclaraciones
En la edición anterior en el artículo de portada dedicado al 
Sr. Javier Quirós de la empresa Grupo Purdy Motor,  se 
cometió un error en parte del contenido citándolo como 
representante de Grupo Q.
Pedimos disculpas lamentando el inconveniente.

En la edición pasada se publicó erróneamente el correo elec-
trónico de la empresa Thomas International.
El correcto es: leyda@thomasamericalatina.com
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En Panamá:
Meco invertirá $10 millones 
en maquinaria este año.

Sardimar inaugura planta de 
tratamiento más moderna de 
centroámerica

La constructora Meco, responsable de la exca-
vación, remoción y disposición de 8 millones  
de metros cúbicos de material en el proyecto de 
ampliación del Canal de Panamá, invertirá 
durante el primer semestre de este año 10 mil-
lones de dólares en la compra de maquinaria 

para realizar estos trabajos.
A esto se suman otros 17 millones de dólares que la empresa ha 
destinado para la adquisición de máquinas, realizada en los últi-
mos dos años, entonces la inversión en este renglón alcanza  27 
millones de dólares.
Aunque la compra de este equipo no es solo para hacerle frente 
a los trabajos de ampliación, el vicepresidente y vocero de la 
empresa, José Alfredo Sánchez, reconoce que es la expansión 
canalera la que impulsa la estrategia de equipamiento de la 
empresa.
El contrato con la ACP —cuyos trabajos  finalizarán en el primer 
semestre de 2011— incluyen la  nivelación del cerro Paraíso, 
ubicado al frente de las esclusas de Pedro Miguel, al que se le 
reducirá  su altura de 46 metros a 27.5 metros sobre el nivel del 
mar.
Constructora Meco ofreció  36.6 millones de dólares, el monto 
más bajo,  en la licitación del tercer contrato de excavación seca 
del programa de ampliación. Y en este proceso, compitió con 
Constructora Urbana, M&S, Constructora Santa Fe, 
Constructora Conalvías Retraneg y Cilsa Minera María. EKA

Fuente: www.martesfinanciero.com Edicion N° 567 

Inversión asciende los $7 millones

La empresa costarricense Sardimar inauguró ya 
la Planta de Tratamiento de Aguas Residuales 
más moderna de Centroamérica. El acto ofi-
cial contó con la presencia del señor Presidente 
de la República, Dr. Óscar Arias.
Con una inversión que asciende los $7.000.000, 

Sardimar pretende innovar mediante la generación de Biogás, 
un biocombustible, que podrá ser aprovechado para los proce-
sos de producción. Tomas Gilmore, gerente General de 
Sardimar, aseguró que con esta nueva tecnología se busca la 
producción de metano,  para que sea utilizado como 
Biocombustible.
“El desarrollo tecnológico, que representa la ampliación de 
esta planta, cumple con los cánones más rigurosos del condado 
más exigente de Suiza, país reconocido por su responsabilidad 
ambiental”, comentó Gilmore.
Con el moderno sistema de esta planta,  se le da tratamiento a 
las aguas resultantes del proceso de producción del atún, de 
manera tal que no se contamina el ambiente.  Un dato impor-
tante para medir el nivel de efectividad de esta planta, es que 
las aguas finales que producirá superan los parámetros que 
establece la ley para el vertido de aguas en Costa Rica. EKA

Sardimar inició su comercialización en 1975. Es líder en la producción 
de atún y sardina en Centroamérica y el Caribe. Sus productos los dis-
tribuye a través de una amplia red en más 20 países.

Felicitaciones
Deseo felicitarla por su excelente artículo "Negación
Completa" (Revista EKA - abril 2009), ya que me gustó 
mucho el enfoque que le dio al mismo y la claridad con que 
lo expresó. 
Muy atentamente,
Federico Font C.
Gerente General              
CORPORACION FONT S.A.

"El dinero no da la felicidad, pero procura una sensación tan parecida, que
necesita un especialista muy avanzado para verificar la diferencia".

Woody Allen (1935-?) Actor, director y escritor estadounidense.
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Distribuidora Yamuni 
nuevo distribuidor de Cutty Sark 

Puestos de Bolsa
Industria competitiva

Puro y despacio. Así debe tomarse el whisky, según afir-
mó el experto catador Ronnie Cox, Brands Heritage 
Director de BB&R Spirits Ltd. Para Cox, el primer 
trago de whisky entra por la nariz, y es que el aroma es 
la primera etapa para disfrutar de esta compleja bebida. 
“Un buen whisky se distingue por los aromas que se 
perciben en la nariz, es la promesa de lo que viene, pero 
si la entrega en boca no corresponde a la promesa en 
nariz, no es un buen whisky. Nuestra garantía en Cutty 
Sark es que todo el bouquet que tiene en la nariz va a 
entrar en la boca”.
Cox estuvo en Costa Rica para dar una degustación de 
los productos de Berry Brothers and Rudd, que 
Distribuidora Yamuni distribuye en el país. Aseguró que 
ambas empresas tienen mucho en común, “se trata de 
dos compañías independientes, comerciantes de vinos y 
licores, con mucha historia en el mercado donde se 
encuentran, estoy seguro que esta alianza será muy bene-
ficiosa para ambos, el conocimiento de Yamuni del 
mercado es de muchos años”, dijo Cox. EKA

Ronnie Cox, Brands Heritage Director de BB&R Spirits Ltd, asegura que el 
70% de los sabores del whisky provienen de su interacción con la madera. 
Durante la degustación de los whiskies Cutty Sark, despertó todos los 
sentidos de los asistentes. En la fotografía se ve el momento en que mostró 
el olor de un trozo de turfa mientras se quema. La turfa es un combustible 
antiguo, utilizado en el proceso de añejamiento de los whiskies.

Estudio comparativo de los puestos de Bolsa en Costa Rica

Por Ariela Quesada

Los datos del estudio fueron obtenidos de las páginas electrónicas de:
• Superintendencia General de Valores (www.sugeval.fi.cr): donde se descargó el 
Balance General para los puestos de bolsa, la variable que se utilizo principalmente 
fue el capital social registrado para finales de diciembre del 2008. Otra variable que 
se obtuvo de esta fuente fue el número de corredores.
• Bolsa Nacional de Valores (www.bolsacr.com): se trabajó con el boletín anual 
2008 en colones y dólares, el boletín es una presentación de un resumen de la acti-
vidad anual en Bolsa. EKA

RANKING DE PUESTOS DE BOLSA

Media pagina irazu Rev EKA 13-2-09.pdf   2/13/09   11:42:20 AM

Puesto de Bolsa Gerente General Capital (miles de Dólares) Porcentaje Rk
BN Valores Puesto de Bolsa Álvaro Gómez C. 11,767.85 18.1% 1

INS Valores Puesto de Bolsa Gina Ampiée Castro 10,555.41 16.2% 2

Popular Valores Marvin Sánchez Álvarez 6,953.73 10.7% 3

Scotia Valores Carlos Arias Poveda 5,349.02 8.2% 4

BCR Valores Puesto de Bolsa Douglas Soto Leitón 5,192.12 8.0% 5

Citivalores Accival Juan Carlos Araya Castillo 3,242.76 5.0% 6

Central American Money Market Brokers Carlos Solano Cerdas 3,148.79 4.8% 7

BAC San José Valores Puesto de Bolsa Luis Fernando Monge 
Salas

2,907.19 4.5% 8

Lafise Valores Puesto de Bolsa Edgar Gutiérrez Valitutti 2,888.47 4.4% 9

Mutual Valores J. Francisco Rodríguez 
Fernández

2,092.08 3.2% 10

Puesto de bolsa INTERBOLSA Danilo Montero 
Rodríguez

2,003.85 3.1% 11

HSBC Puesto de Bolsa (Costa Rica) Victor Rojas Meléndez 1,969.51 3.0% 12

Mercado de Valores de Costa Rica 
Puesto de Bolsa 

Cristina Masis Cuevillas 1,961.31 3.0% 13

Improsa Valores Puesto de Bolsa Anthony Hidalgo Pérez 1,752.75 2.7% 14

Aldesa Valores Andrés Víquez Lizano 1,032.34 1.6% 15

BCT Valores Puesto de Bolsa Ariel Vishnia Baruch 814.83 1.3% 16

Acobo Puesto de Bolsa Orlando Soto Solera 713.20 1.1% 17

Inversiones SAMA Rolando Cervantes 
Barrantes

659.71 1.0% 18

TOTAL 65,004.94 100%

Fuente: Elaboración propia con datos de la SUGEVAL.
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Puesto de Bolsa Recompras 
(miles de dólares)

Porcentaje RK

Popular Valores www.popularvalores.com 3,958,611 16.2% 1

INS Valores Puesto de Bolsa www.insvalores.com 2,996,549 12.3% 2

BAC San José Valores Puesto de Bolsa www.bac.net 2,454,034 10.1% 3

BN Valores Puesto de Bolsa www.bnvalores.com 2,433,011 10.0% 4

HSBC Puesto de Bolsa (Costa Rica) www.hsbc.fi.cr 2,091,753 8.6% 5

BCR Valores Puesto de Bolsa www.bancobcr.com 2,027,183 8.3% 6

Scotia Valores www.scotiabankcr.com 1,344,149 5.5% 7

Lafise Valores Puesto de Bolsa www.grupolafise.com 1,074,386 4.4% 8

Central American Money Market Brokers www.cammb.com 946,541 3.9% 9

Mercado de Valores de Costa Rica Puesto 
de Bolsa 

www.mvalores.fi.cr 892,645 3.7% 10

BCT Valores Puesto de Bolsa www.bancobct.com 829,996 3.4% 11

Inversiones SAMA www.gruposama.com 785,669 3.2% 12

Puesto de bolsa INTERBOLSA www.interbolsa.fi.cr 709,946 2.9% 13

Mutual Valores www.mutualvalores.fi.cr 585,551 2.4% 14

Aldesa Valores www.aldesa.com 545,522 2.2% 15

Citivalores Accival www.cuscatlancr.com 299,155 1.2% 16

Improsa Valores Puesto de Bolsa www.grupoimprosa.com 222,172 0.9% 17

Acobo Puesto de Bolsa www.acobo.com 215,751 0.9% 18

TOTAL 24,412,624 100%

Fuente: Elaboración propia con datos de la Bolsa Nacional de Valores.

Puesto de Bolsa Corredores de bolsa Porcentaje RK
BN Valores Puesto de Bolsa 26 9.9% 1

BCR Valores Puesto de Bolsa 24 9.1% 2

HSBC Puesto de Bolsa (Costa Rica) 22 8.4% 3

Mercado de Valores de Costa Rica Puesto de Bolsa 21 8.0% 4

BAC San José Valores Puesto de Bolsa 20 7.6% 5

Popular Valores 19 7.2% 6

Aldesa Valores 15 5.7% 7

Puesto de bolsa INTERBOLSA 15 5.7% 8

Lafise Valores Puesto de Bolsa 14 5.3% 9

Inversiones SAMA 13 4.9% 10

Citivalores Accival 12 4.6% 11

Scotia Valores 12 4.6% 12

INS Valores Puesto de Bolsa 11 4.2% 13

Acobo Puesto de Bolsa 9 3.4% 14

BCT Valores Puesto de Bolsa 9 3.4% 15

Improsa Valores Puesto de Bolsa 8 3.0% 16

Central American Money Market Brokers 7 2.7% 17

Mutual Valores 6 2.3% 18

TOTAL 263 100%

Fuente: Elaboración propia con datos de la SUGEVAL.

Puesto de Bolsa Capital/Recompras RK
Citivalores Accival 1.08% 1

Improsa Valores Puesto de Bolsa 0.79% 2

BN Valores Puesto de Bolsa 0.48% 3

Scotia Valores 0.40% 4

Mutual Valores 0.36% 5

INS Valores Puesto de Bolsa 0.35% 6

Central American Money Market Brokers 0.33% 7

Acobo Puesto de Bolsa 0.33% 8

Puesto de bolsa INTERBOLSA 0.28% 9

Lafise Valores Puesto de Bolsa 0.27% 10

BCR Valores Puesto de Bolsa 0.26% 11

Mercado de Valores de Costa Rica Puesto de Bolsa 0.22% 12

Aldesa Valores 0.19% 13

Popular Valores 0.18% 14

BAC San José Valores Puesto de Bolsa 0.12% 15

BCT Valores Puesto de Bolsa 0.10% 16

HSBC Puesto de Bolsa (Costa Rica) 0.09% 17

Inversiones SAMA 0.08% 18

Fuente: Elaboración propia con datos de la Bolsa Nacional de Valores y SUGEVAL.
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RANKING DE PUESTOS DE BOLSA

Puesto de Bolsa "Volúmen transado comprador /
Corredores (miles de dólares)

Rk

Popular Valores 370,360.91 1

INS Valores 353,138.52 2

BAC San Jose 295,019.63 3

Mutual Valores 230,817.69 4

BCR Valores 222,230.04 5

Scotia Valores 211,272.75 6

Central American Money Market Brokers 200,184.87 7

BN Valores 169,139.21 8

HSBC (costa rica) 166,583.33 9

BCT Valores 141,299.08 10

Inversiones SAMA 122,756.79 11

Mercado de Valores de Costa Rica 103,953.99 12

Lafise valores 98,546.93 13

Aldesa valores 81,803.28 14

Interbolsa 74,240.87 15

Acobo 63,551.47 16

CITI Valores Accival 49,205.21 17

Improsa Valores 32,787.71 18

Fuente: Elaboración propia con datos de la SUGEVAL.
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Puesto de Bolsa Clasificación Rk
Mercado de Valores de Costa Rica Puesto de Bolsa SA Comprador neto 1

Inversiones SAMA SA Comprador neto 2

INS Valores Puesto de Bolsa SA Comprador neto 3

BN Valores Puesto de Bolsa SA Comprador neto 4

Acobo Puesto de Bolsa SA Comprador neto 5

Popular Valores Comprador neto 6

Aldesa Valores SA Comprador neto 7

Puesto de bolsa INTERBOLSA, S.A. Comprador neto 8

BAC San José Valores, Puesto de Bolsa SA Comprador neto 9

Citivalores Accival SA Comprador neto 10

BCR Valores SA, Puesto de Bolsa SA Vendedor neto 1

HSBC Puesto de Bolsa (Costa Rica) SA Vendedor neto 2

BCT Valores Puesto de Bolsa SA Vendedor neto 3

Improsa Valores, Puesto de Bolsa SA Vendedor neto 4

Mutual Valores SA Vendedor neto 5

Lafise Valores Puesto de Bolsa SA Vendedor neto 6

Scotia Valores Vendedor neto 7

Central American Money Market Brokers SA Vendedor neto 8

Fuente: Elaboración propia con datos de la Bolsa Nacional de Valores.
NOTA: Para realizar la clasificación se escogieron los datos de volumen transado por comprador y vende-
dor; se realiza la resta correspondiente de las variables (comprador - vendedor). De esta resta se clasifican 
los valores positivos como compradores y los negativos como vendedores; luego se procede hacer el ranking 
para cada clasificación con los valores obtenidos.

Puesto de Bolsa "Acciones
(miles de dólares)

Porcentaje Rk

Scotia Valores 16,266.80 28.1% 1
Mercado de Valores de Costa Rica Puesto de Bolsa 9,147.40 15.8% 2
BAC San José Valores Puesto de Bolsa 8,763.65 15.2% 3
HSBC Puesto de Bolsa (Costa Rica) 7,820.53 13.5% 4
BCT Valores Puesto de Bolsa 4,732.67 8.2% 5
Inversiones SAMA 3,017.61 5.2% 6
Lafise Valores Puesto de Bolsa 2,495.15 4.3% 7
Acobo Puesto de Bolsa 1,677.76 2.9% 8
BN Valores Puesto de Bolsa 1,014.32 1.8% 9
Improsa Valores Puesto de Bolsa 908.70 1.6% 10
Puesto de bolsa INTERBOLSA 836.04 1.4% 11
Aldesa Valores 700.24 1.2% 12
Citivalores Accival 203.44 0.4% 13
Central American Money Market Brokers 132.62 0.2% 14
BCR Valores Puesto de Bolsa 79.44 0.1% 15
Popular Valores 24.13 0.0% 16
Mutual Valores 13.34 0.0% 17
INS Valores Puesto de Bolsa 9.39 0.0% 18
TOTAL 57,843.23 100%
Fuente: Elaboración propia con datos de la Bolsa Nacional de Valores. R
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Con la esperanza puesta en la cava de la Casa Blanca, los pro-
ductores y distribuidores de vino están de fiesta desde que 
Barack Obama asumió la presidencia de los Estados Unidos.
Tras ocho años de ausencia de “bebidas espirituosas” en las 
cenas y recepciones del ex mandatario George W. Bush, el 
primer presidente afroamericano de ese país dio un giro com-

pleto al ordenar llenar la bodega de vinos del recinto presidencial, lo que de 
inmediato despertó la ansiedad por conocer los vinos preferidos del nuevo 
presidente de EEUU.
La primera cena de gala respondió a la curiosidad de los enófilos de todo el 
mundo, cuando se eligió para el brindis Sauvignon Blanc de California, Pinot 
Noir de Oregon y de postre, un original vino de hielo de Riesling del Estado 
de Michigan. 

Presidente tendrá su propio vino

La popularidad de Obama se extiende a todos los rincones del mundo y ahora, además de su figura en cera, muñe-
cos, camisetas y toda clase de “juguetitos”, la primera mujer negra vinicultora de Francia prepara el vino “Obama”, 
en beneficio de las organizaciones humanitarias en Darfur.
Según la creadora, inmigrante de Guinea-Conakry “se trata de un vino tino elegante mestizo, “assemblage de uvas 
Merlot, Carignan y Garnacha, con toques de canela, vainilla y especias, producido con uvas de la región de Saint-
Antoine, Francia”.
La caja de tres botellas de este “vino presidencial”, costará 150 euros ($197 dólares) y se serviría hasta el posible 
segundo mandato del Presidente. ¿Lo llegará a probar Barack Obama?, no sabemos, lo cierto es que hasta el 
momento lo que se sabe por el mismo Obama en el “White House Wine Quiz”, es que se describe a sí mismo como 
miembro fundador de clubes de vinos y quesos y que mientras él sea el comandante en jefe, las bodegas de la Casa 
Blanca siempre tendrán vino para sus invitados e inquilinos. EKA

Curiosidades del Vino en la Casa Blanca

Según el “White House Wine Quiz”, un juego de preguntas que se efectúa 
a los candidatos y presidentes de los EEUU, Thomas Jefferson fue aparen-
temente tan apasionado por el vino que construyó  bodegas en la Casa 
Blanca y compró más de 20.000 botellas de vino europeo durante sus ocho 
años en el cargo.
Richard Nixon tenía preferencia por los vinos franceses y  disponía de servi-
lletas cubre-botellas para ocultar al servir que no tomaba vinos domésticos.
Lyndon Johnson inició la tradición de servir exclusivemente los vinos de 
USA en la Casa Blanca, una tradición que sigue hasta el día de hoy.
Más recientemente Bill Clinton, en su visita a China en el 2003 expresó a 
los productores de vino de arroz que iba a propiciar ante su supuesto sucesor 
(Al Gore) para servir vino de arroz en la Casa Blanca.  Lamentablemente 
para los chinos, fue elegido Bush. 

especial de vinos

Amante del vino
en la 

• Sauvignon Blanc de California y Pinot Noir de Oregon entre sus favoritos.
• Admiradores del mandatario producen un vino con el nombre de “Obama”

Por Yokebec Soto, Editora

Los vinos de Obama

La primera cena como mandatario de Barack Obama se enmarcó como un hito 
histórico para los enófilos y curiosos alrededor del mundo.
En esa oportunidad el menú fue el siguiente:
Agnolotti de cangrejo de la bahía de Chesapeake con aguaturmas asadas, acom-
pañado de Sauvignon Blanc 2007 de Spottswoode (Napa, California). Siguió con 
un Mar y Montaña de buey wagyu estadounidense y vieiras de la isla de 
Nantucket con zanahorias glaseadas, champiñones 'portobello' y espinacas con 
nata, acompañado del Pinot Noir Estate 2004 de Archery Summit (Oregón), y 
también de una ensalada invernal de cítricos con pistachos y vinagreta de limón 
y miel.
Se cerró el ágape con una tarta abierta de arándanos americanos con helado de 
caramelo, servida con el muy escaso (80 dólares la botella de 37,5 cl...) Riesling 
Ice Wine 'A Capella' 2007 de Black Star Farms, de uvas vendimiadas en diciem-
bre en Suttons Bay (Michigan).
Fuente: Reuters y EFE

Casa Blanca
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Tiquicia y el vino
En un país “gobernado” por la cerveza, el vino ha logrado hacerse 
paso como los grandes.
Pese a la crisis, los encargados de enotecas y supermercados consul-
tados por la Revista Eka, afirman que las ventas de vino mantienen 
sus cifras (pero no suministraron el dato con exactitud), aunque los 
hábitos de consumo del costarricense por este tipo de bebida han 
variado. (Ver recuadro: El Consejo del Experto)
Del año 2006 al 2007 según cifras del Banco Central, las importa-
ciones de vino crecieron un 30% dejando atrás al whisky, y el total 
de facturación derivada del vino en el 2007 llegó a $14, 1 millo-
nes.
Obviamente, los vinos más vendidos en los restaurantes, responden 
no sólo a una tendencia de consumo, sino también a las sugerencias 
del sommelier, las que son de gran importancia para el cliente.
Lea más sobre vinos y licores en www.ekaenlinea.com o en 
www.expovinocr.com EKA

Los secretos para escoger un 
buen vino Conrad Haehner 
Asesor Enófilo, Atlanta
Cada vez la gente, en general, conoce más el tema vino y cada vez identi-
fica mejor relación de estas 3 cosas: precio / calidad / ocasión de consumo. 
¿Cuáles son los errores más frecuentes al comprar una botella de vino?
Cada persona tiene su gusto y su presupuesto. Eso es lo primero que
respetamos y es una norma que aplica en la compra de vino tanto en res-
taurantes como en otros comercios.
Nosotros tratamos de orientar al consumidor para que sepa qué es lo más 
correcto para cada ocasión de consumo ó motivo de compra según nuestra 
experiencia y costumbre.
Por ejemplo, una cosa es un regalo para un amigo muy especial que además 
disfruta mucho del vino – allí justifica gastar un poquito más-, y otra cosa 
es comprar vino para un cóctel donde se invita a una multitud – allí cabe 
algo económico -.
Si compramos una botella para llevar a la casa de un amigo que gusta de 
cocinar; quizá debemos saber qué va a preparar y asesorarnos para que el 
vino que sume y no reste, porque un vino puede arruinar la comida y vice-
versa.
En un restaurante ¿qué pedir? Muy difícil responder. Le puedo decir que 
hay un par de marcas bien seguras!!! (sonríe) 

Tendencias del vino en el 2009

• Etiquetas ecológicas elaboradas con papel reciclado como 
Cali-terra.
• Botellas estilizadas que se distinguen en los anaqueles para 
atraer a los compradores que confían más en su “ojo” que en 
el consejo del sommelier.
• Información extra en la contraetiqueta sobre la producción 
del vino.
• Etiquetas para el cuello de botella que incluyen notas de 
cata, maridajes y métodos de cultivo (como el orgánico o bio-
dinámico). Asimismo, algunas tiendas colocan información 
sobre premios ganados por la marca y calificaciones en puntos 
otorgados a sus vinos. 

En la voz 
del experto
Conrad Haehner asesor enófilo en entrevista para 
Eka Empresarial

¿Cuáles son las tendencias actuales en 
vinos?
La tendencia va hacia la exploración de más tipos 
y marcas de vinos por parte del consumidor. En 
otras palabras, el consumidor desea probar y 
aprender a la vez.
Esta es la razón por la que las empresas ticas deben 
ir modificando su portafolio constantemente, 
para tener feliz al consumidor final.

¿Bajará el consumo de vinos debido a la crisis 
económica mundial?
Siendo honestos con nosotros mismos y teniendo 
el conocimiento de nuestro producto en Costa 
Rica, el vino no es una necesidad básica. Es por 
eso que atacamos básicamente al nicho de gente 
más interesada en esta bebida, gente que le apasio-
na el tema y que esperamos no baje en gran medi-
da su presupuesto para vino. Vamos a ver que 
pasa…
Por el momento no hemos sentido baja alguna, 
tanto en volumen como en monto total de ventas 
si comparamos las cifras del año pasado.
A partir de junio, se reforzarán las líneas en la 
franja de precio económico y medio en respuesta 
a la crisis económica.

¿Es complicado tener una pequeña cava en 
casa?
Al enófilo lo divierte mucho ver lo que tiene en su 
guarida. Tanto o más que el consumo de un vino 
en sí. Armarse una cavita tiene ese valor adicional. 
Sin embargo, debemos saber que el lugar donde se 
almacena ese vino tiene condiciones mínimas. 
Estas son: oscuridad y temperatura fresca.
La luz solar es el enemigo número uno, y el segun-
do enemigo en importancia es el cambio abrupto 
de temperaturas. Ya meramente la composición 
del inventario es cosa de cada quien y su gusto. 
Sólo sugiero conocer que hay vinos que evolucio-
nan para mal y otros para bien.
Hay vinos que sirven para unas cosas y hay vinos 
que sirven para otras, lo importante es tener una 
cava que responda a diferentes oportunidades de 
consumo. 

especial de vinos



Supermercados y Enotecas
Automercado

Tintos                                                        Blancos
Perimercados Vinum La Enoteca HA&COM Bebidas 

del mundo*
1 Cabernet Sauvignon Frontera Sauvignon Blanc Frontera Clos Pirque Tinto 

t.b.10461/litro
Viña Principal 
Memorias

Frontera (Chile)

2 Cabernet Sauvignon Casillero 
del Diablo

Sauvignon Blanc Frontera Clos de Pirque 
Merlot tb.litro

Bodega LAN crianza Casillero del Diablo 
(Chile)

3 Cabernet Sauvignon Merlot 
Vina Maipo

Sauvignon Blanc 
Chardonna Vina Maipo

Clos Pirque bco 
t.b.10451/litro.

Terrazas de los Andes 
Reserva Malbec

 Viña Maipo (Chile)

4 Cabernet Sauvignon Frontera Chardonnay *5070* Viu 
Manent

Frontera Cabernet 
Sauvignon 
40041/1500ml

Terrazas de los Andes 
Malbec

Sunrise (Chile)

5 Merlot Casillero Del Diablo Sauvignon Blanc Casillero 
del Diablo

Casillero del 
Diablo Cabernet 
Sauvignon 750ml

Terrazas de los Andes 
Chardonnay

Trivento (Argentina)

6 Cabernet Sauvignon Viu Manet Chardonnay Chile 
Casillero del Diablo

Frontera Cabernet 
Sauvignon 
10132/750ml

Achaval Ferrer Malbec Marqués de Cáceres 
(España)

7 Merlot *5033* Viu Manet Qualitatswein Blue Nun Riunite Rosado 
32/750ml.

Castello Banfi DOC 
Cum Laude

Navarro Correas 
(Argentina)

8 Merlot Chile Frontera Sauvignon Undurraga Casillero del 
Diablo Merlot 
10172/750ml

Haras de Pirque Equus 
Carmenere

Trio (Chile) 

9 Malbec Trapiche Chardonnay Chile 
Frontera

Welchs uva esp.
roja 750ml

Yalumba Y Series 
Shiraz/Viognier

Yellow Tail 
(Australia)

10 Vino Tinto Carmenere Viu 
Manet

Sauvignon Blanc Viu 
Manent

Welchs uva esp.bca 
750ml

Castello Banfi San 
Angelo Pinot Grigio

Beringer (EEUU)

Periodo de Venta Registrado: Automercado: 1-28 de enero 2009 • Perimercado: 1 de enero-13 abril 2009 . Vinum La Enoteca: Últimos 12 meses. * HA&COM Bebidas 
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Teléfonos:
(506) 2238-1769
(506) 2237-2506

Fax (506) 2261-7783
P.O.Box 2652-3000 Heredia

• Desde 1927 •

Restaurantes
Nombre del 
restaurante

1er lugar Razón por la preferencia 2do lugar 3er lugar

Sofia, Chimera y 
Trio

Navarro Correas Malbec, 
Argentina

Precio, Calidad Trivento Syrah, 
Chile

Navarro correas 
Chardonnay, Argentina

Tanta Alamos, Argentina País de origen, Calidad Montes, Chile Tacama-Perú

La Esquina de 
Buenos Aires

Navarro Correa Blend, 
Argentina.

Buena relacion entre precio y 
calidad

Trapiche Malbec, 
Argentina.

Pequeña Vasija,Malbec-
Bonarda-Sangiovesse

Restaurantes Novillo 
Alegre

Navarro Correas Malbec País de origen, Calidad Luigi Bosca 
Malbec

Trivento Malbec

Chancay Marqués de Casa Concha Precio, País de origen, 
Calidad

Navarro Correas, 
Argentina

Luigi Bosca

Restaurante y Bar 
Taos

Casillero del Diablo, Chile Precio, Calidad, Aroma Navarro Correas, 
Argentina

Da Marco Canal 
Grande

El Italiano Precio, Calidad Chianti     Italia Carmener     Argentina

Restaurante Tin Jo Santa Ema Merlot, 
Argentina

 Trio Chardonnay, 
Chile

 Syrah, Casillero del Diabo, 
Chile

Restaurante El 
Establo

Casalue, Chile Precio, Calidad Marques de 
Cáceres, España

Casillero del Diablo, Chile

Le Monastere Navarro Correas, Argentina Márquez Cáceres, 
España

Terreno y Don Amelia, 
Chile

La Cascada Márquez de  Cáceres Castillo del Diablo Navarro Correas, Argentina

La Piazzeta Anti Ruttini Refosco

Tintos y Blancos  Trapiche de Argentina Precio, Calidad  Undurraga de 
Chile

 Two Oceans, Sudáfrica

Los preferidos en Tin Jo  
Johnny Barrantes, Jefe de Servicio al Cliente del Restaurante Tin Jo nos dijo cuales 
son los restaurantes más vendidos y porqué.    
Santa Ema: "Porque acompaña muy bien nuestro arroz cantones, el lomito Teriyaki 
y el salteado de albahaca con res". 
Trio Chardonnay: "Acompaña dos de los platos más apetecidos de nuestro menú: el 
salmon al coco y el pollo kung pao".  
Syrah: "Las notas de especies son excelentes para emparejar el Plato TinJo, las costillas 
de cerdo de 5 especies y las Espinacas con Queso."  EKA  

Periodo de Venta Registrado: Últimos 12 meses. Las consultas tanto a supermercados como restaurantes se efectuaron vía telefónica y correo electrónico.   

Los + vendidosespecial de vinos

Europa es líder mundial en la pro-
ducción de vino y licores siendo el 
principal exportador e importa-
dor.

• Los viñedos en Europa suman 
alrededor del 45% del área mun-
dial y representan, en promedio, el 
60% de la producción mundial de 
vino.

• La Unión Europea representa 
cerca del 60% del consumo mun-
dial.
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sacude mercado de vinos 

especial de vinos

Con apenas 6 años de fundada, Viña Ventisquero ha logrado posicio-
narse en el gusto de los consumidores del mundo, prueba de ello es que 
ya ocupa el octavo lugar en las exportaciones de Chile. 
Según comentó Gonzalo Doverti, Gerente de Exportaciones de 
Ventisquero, el éxito y reconocimiento obtenido a nivel internacional, 
es resultado de la forma en que se ha trabajado desde el principio, con 
producción de vinos muy exclusivos como es el caso del Pangea, una 
marca que  Ventisquero fabrica en “joint venture”  con el reconocido 
enólogo australiano John Duval, con uvas que se obtienen de una finca 
ubicada en el Valle de Apalta, propiedad de la empresa. 

¿Cómo elegir un buen vino?
“El gusto siempre debe ser el primer indicador para elegir un vino”, así 
lo aseguró Doverti, quien agregó que no esta de más guiarse por las 
calificaciones de los expertos en esta bebida, como es el caso de los críti-
cos de Wine Spectator y el Wine Spirits, para contar con un parámetro 
más amplio. Los vinos de Ventisquero, han sido altamente calificados, 
como es el caso del Pangea que en el 2008 obtuvo 91 puntos en la 
revista Wine Spectator, y ese mismo año todos los vinos de Ventisquero 
fueron catalogados como “Value Brand of the Year”, en el Wine 
Spirits.

Gonzalo Doverti, Gerente de Exportaciones de Ventisquero y
 Gerardo Mora  Gerente de Mercadeo de Ciamesa. 

Además de la marca Ventisquero, Ciamesa impor-
ta y distribuye otras marcas entre las que se 
encuentran los californianos: E&J Gallo, Carlo 
Rossi, espumante Ballatore, espumante André, de 
España: Vinos Puerta Vieja (Rioja), viña Albina 
(Rioja), Peñamonte (Toro), Jerez Tio Pepe. De 
Chile: Viña Santa Carolina.  De Francia: J P 
Chenet, Baron de Arignac, Louis Eschenauer, y 
El  Vitalizzio.de Italía. 
En la línea de destilados para el canal abierto 
cuentan con Guaro Cacique, Ron Colorado 
Cacique, Ginebra Extra Concha Cacique, Ron 
Magallanes, Ron Marques, Vodka Zar, Super 
Cañita, y algunas cervezas importadas.

28,29 y 30 de octubre 2009 Hotel Real Intercontinental

Es un evento donde el vino es el protagonista. Distribuidores y 
productores expondrán sus mejores marcas y usted tendrá la oportunidad 
de conocer, degustar y escoger entre los mejores vinos del mundo. 

La Cultura del Vino

Actividades
• Exposición 
• Degustación 
• Catas 
• Concursos

Pase 1 día $30

Pase 2 días $45 

Organiza:

Servicio al cliente: Milagro Obando  2231-6722 ext 132
Para exponer: Guillermo Rodríguez 8997-1651

Para mayor información:

www.expovinocr.com

Incluye copa, porta copa y degustación en los stands.

Horario Expovino:  3:00 pm a 9:00 pm 

Miércoles 28: Exclusivo para Trade.
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Vinos Rosario de Chile ¿Qué tan larga será la crisis? 
Aires de recuperación podrían llegar al país 
a mediados del 2010.

Vinos RosarioVinos Rosario

Adquiéralo en Vinos y Licores Selectos del Mundo S.A. al 2233-1536 

La meta de inflación en el 2009 según lo afirma Francisco De Paula 
Gutiérrez, Presidente del Banco Central es de 9,0% (+- 1 p.p) y de 
8,0% (+- 1 p.p) en el 2010, pero gran parte de este resultado depende 
de cuánto dure la crisis económica y de las medidas que se adopten 
para contrarrestarla.
En Estados Unidos, de acuerdo con NABE, se espera que la recesión 
continúe hasta la mitad del 2009 y el descenso cíclico será similar al 
de 1973-75. En tanto, una encuesta reciente del Wall Street Journal 
prevé que recesión finalizará en setiembre, con una caída de 5.0 y 
1.8 % del PIB en I y II trimestre, para alcanzar un crecimiento de 
0.4% en el III trimestre.
Según el economista, Thelmo Vargas, los “aires de recuperación en 
materia económica” se sentirán a mediados del año 2010, debido al 
rezago de aproximadamente un trimestre, que tiene Costa Rica, con 
respecto a Estados Unidos.
Por otra parte, son necesarios para el empuje de la economía tica, 
una política fiscal expansiva que permita enfrentar la crisis y el 
endeudamiento interno a corto plazo (utilizado con cautela) como 
medidas paralelas.
Datos presentados en Ecoanálisis afirman que la confianza de los 
consumidores costarricenses en que la situación mejorará se está 
recuperando a paso lento, mientras la de los empresarios continúa 
disminuyendo. Más detalles en www.ecoanalisis.com

ECOANÁLISIS

Francisco de Paula Gutiérrez, Presidente del Banco Central 
de Costa Rica, afirma que el comportamiento de la economía 
internacional conlleva algunos de los mayores riesgos para 
el cumplimiento de las metas económicas del país, ya que 
existe una alta probabilidad de contracción del PIB mundial, 
lo que provocaría un efecto en las exportaciones, la 
producción, el ingreso y el gasto interno.

Una nueva alternativa de vinos, con opciones para escoger desde los 
blancos muy frutosos, agradables y ligeros, hasta los Reserva,  de 
gran cuerpo y más complejos.

Con solo mencionar su origen, ya se puede clasificar en una alta cate-
goría. Y es que sus características geográficas, hacen del Valle del Maipo 
en Chile, una de las regiones más conocidas por la producción de vinos 
de alta calidad. En esa zona se produce la marca Rosario, elegida por 
la empresa Vinos y Licores Selectos del Mundo, por la calidad de sus 
etiquetas y su excelente relación de precio. Los Vinos Rosario pertenecen 
a Vitivinícola del Maipo es filial de Viña Tarapacá uno de los grupos 
más antiguos en la producción de vino embotellado y que cuenta con 
un equipo enológico liderado por el enólogo californiano Edward 
Flaherty que le ha entregado a los vinos del grupo y particularmente a 
Rosario una identidad propia con vinos modernos, frutosos de acuerdo 
a la tendencia en los mercados internacionales.
Según comentó José Joaquín Vargas Chaverri, representante de la 
marca, se trata de vinos de gran cuerpo los Reserva, mientras que los 
tintos, blancos y rosados son frutosos, agradables y ligeros. “La casa 
Rosario brinda la posibilidad de tener vino de gran calidad capaz de 
complacer el más exigente paladar, con precios muy competitivos”.
Vargas explicó que, dependiendo del tipo de reunión, así debe ser la 
selección de los vinos que se ofrecen. Por ejemplo, si se trata de una cena 
formal, se deben escoger vinos tipo Reserva, para actividades más casua-
les, se pueden servir Varietales. “El vino nos presenta la oportunidad de 
hacer de una simple reunión, un gran evento. Importante tener en 

Norman Mate, gerente general de Vinos y Licores 
Selectos del Mundo, y José Joaquín Vargas Chaverri, 
representante de la marca Rosario, durante la pri-
mera cata dirigida que se realizó de esta marca en 
Costa Rica.

cuenta empezar con blancos desde el más ligero hasta el 
más frutoso, y con los tintos iniciar con un Merlot y 
terminar con un Cabernet Sauvignon”. Vargas recalcó 
que es indispensable contar con variedad, para satisfa-
cer los diferentes gustos, porque la mejor regla a seguir 
con los vinos es elegir el que le gusta, y disfrutarlo, ade-
más tener en cuenta que la comida no debe competir 
con el vino, por el contrario deben ser complemento.

especial de vinos



PORTAFOLIO DE INVERSIONES

TIPO DE CAMBIO DE REFERENCIA, VENTA, AL úLTIMO DÍA DEL MES
  Ene Feb Mar Abril Mayo Junio Julio Agosto Set Oct Nov Dic
 2006 500.65 503.17 506.03 508.66 511.3 514.01 516.7 519.34 522.06 519.8 518.7 519.95
 2007 521.05 520.97 520.69 520.68 520.76 520.74 520.7 520.7 520.69 521.19 503.12 501.42
 2008 499.74 499.29 497.92 497.04 522.89 522.75 556.61 556.77 559.07 560.51 536.75 560.85
 2009 565.16 570.13 568.35 577.97
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / información diaria)

 TASA DE VARIACIÓN DEL TIPO DE CAMBIO EN ULTIMOS 12 MESES (%) 
  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Set Oct Nov Dic
 2007        4.16%    3.76% 3.13% 2.60% 2.14% 1.55% 1.0% 0.5% -0.01% -0.11% -3.26% -3.48%
 2008 -4.09% -4.22% -4.42% -4.51% 0.49% 0.39%. 3.89% 6.92% 7.27% 7.55% 6.88% 11.85%
 2009 13% 14.19% 14.14% 10.53%
  Fuente: Banco Central. (Estimación Ecoanálisis)
 LIBOR A 6 MESES AL úLTIMO DÍA DEL MES (%) 
   Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Set Oct Nov Dic
 2007 5.40 5.33 5.33 5.36 5.38 5.38 5.37 5.46 5.14 5.14 4.86 4.82
 2008 3.186 2.96 2.63 2.75 2.8 3.21 3.14 3.12 3.25 4.13 2.59 1.75
 2009 1.66 1.80 1.72
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / tasas de interés)

INFLACIÓN DEL MES Y ACUMULADA 
  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Set Oct Nov Dic
 I-2007 0.95% 0.35% 0.73% 0.92% 1.04% 0.57% 0.93% 0.7% 0.63% 0.57% 1.24% 1.67%
  A-2007 0.95% 1.31% 2.04% 2.98% 4.06% 4.65% 5.62% 6.36% 7.04% 7.65% 8.98% 10.81%
 I-2008 0.73% 1.11% 0.39% 0.84% 1.91% 1.4% 2.14% 1.79% 0.95% 1.04% 1.24% -0.42%
 A-2008 0.73% 1.85% 2.25% 3.12% 5.08% 6.55% 8.83% 10.77% 11.83% 12.99% 14.38% 13.90%
 I-2009 0.38% 0.44% 0.01%
 A-2009 0.38% 0.82% 0.83%
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / índices)
  Proyección: EKA          15%

INFLACIÓN DE LOS úLTIMOS 12 MESES   
      Enero   Febrero   Marzo   Abril   Mayo   Junio   Julio   Agosto   Set  Oct   Nov   Dic
 2008 10.08 10.84 10.5 10.42 11.29 12.12 13.33 14.42 14.85 15.21 15.21 13.12
 2009 12.77 12.10 11.72
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / índices)

TASA BÁSICA PASIVA AL PRIMER DÍA DEL MES (%) 
      Enero   Febrero   Marzo   Abril   Mayo   Junio   Julio   Agosto   Set  Oct   Nov   Dic 
 2007 11.25 10.75 9.25 8.0 7.50 7.25 7.25 7.25 7.25 7.25 7.0 7.0
 2008 7 7.25 5.5 5.25 4.25 5.0 5.5 7 8.5 9.25 10.75         11 
 2009 11.50 11.25 12.0 11.75 
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / tasas de interés)

TIPO DE CAMBIO DEL EURO (DÓLARES POR EURO, AL PRIMER DÍA DE CADA MES  
  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Set Oct Nov Dic
 2007 1.33 1.30 1.32 1.33 1.36 1.34 1.36 1.36 1.36 1.42 1.44 1.46
 2008 1.48 1.49 1.51 1.56 1.54 1.55 1.58 1.55 1.46 1.40 1.28 1.26
 2009 1.38 1.28 1.26 1.33
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / información diaria) 

PRIME RATE AL úLTIMO DÍA DEL MES (%) 
  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Set Oct Nov Dic
 2007 8.25    8.25  8.25 8.25 8.25 8.25 8.25 8.25 7.75 7.75 7.50 7.25
 2008 6.5 6.0 5.25 5.25 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.5 4.0 3.25
 2009 3.25 3.25 3.25 3.25
  Fuente: Banco Central. http://www.bccr.fi.cr  (indicadores económicos / tasas de interés)    
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IDEAS, GENTE Y EMPRESAS

Tomás Nassar
Apuntes ganadores
Crear una marca y una verdadera estructura 
legal a nivel regional es lo que ha persegui-
do el líder de Nassar abogados, Tomás 
Nassar.
“Luego de 6 años de trabajo y una inversión 
que supera los $700 mil dólares, la regiona-
lización de la firma finalmente empieza a 
generar utilidades”, agregó el experimenta-
do abogado.
Así, la aventura que inició en un bus hacia 
Managua para explorar otros mercados es 
un proyecto que hoy lo llena de orgullo.
¿Lo más difícil hasta ahora? Darse cuenta 
que la forma de hacer negocios en cada país 
de la región es muy diferente entre sí y 
poder estandarizar la calidad de los aboga-
dos en cada territorio. 80 abogados y una 
facturación anual superior a los $3 millones 
son las cifras que acompañan a Nassar y 
prueban que además de abogado, es un 
excelente administrador. EKA
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Hospitales privados 
sortean crisis

La "calidad" dejó de ser un buen argumento

Hospital Cima 

Hospital Clínica 
Bíblica

Hospital Hotel La Católica

RECETA MÉDICA

En tiempos difíciles, la salud sigue siendo importante, pero 
en un país como el nuestro donde los servicios de salud 
pública en manos de la Caja Costarricense del Seguro 
Social tienen una amplia cobertura, los hospitales y clínicas 
privadas pueden ver disminuida la cantidad de sus pacien-
tes.
Según la Encuesta Nacional de Hogares sólo un 33% de 
personas que viven en el área metropolitana tienen acceso a 
los servicios de salud privados.

Por otra parte, el mercadeo que utilizan estos centros para 
atraer a los costarricenses hace énfasis en la calidad, lo que 
los coloca en un bloque homogéneo donde "si uno me 
ofrece lo mismo que el otro", la decisión del paciente 
podría estar en el precio de los servicios.
Sobre el particular, consultamos a los directores médicos de 
los principales hospitales privados del país. EKA

Según el Dr. José Cortés, Director del Hospital Clínica 
Bíblica, la consulta médica ha aumentado un 61,8% en 
todo el país y en el caso de los proveedores privados aumen-
tó en mayor proporción. 

La tasa de consulta privada se incrementó en un 136%, 
mientras que la pública lo hizo sólo en un 61, 8%. 

Sin embargo, estos datos corresponden al crecimiento regis-
trado durante de 1998 al 2004 y el centro de salud no 
entregó los datos actualizados solicitados por Revista Eka.

Para Cortés, el aumento responde a los esfuerzos en prestar 
servicios de “calidad”, la prevención de errores en el sistema 
de salud y la acreditación internacional. 

El Director señaló también un incremento en las consultas 
de pacientes internacionales, los cuales valoran en gran 
medida el hecho de que Bíblica tenga la acreditación de la 
JCI. Los servicios que más solicitan los pacientes extranjeros 
son la cirugía plástica y los chequeos médicos. EKA

“Es indudable que existe una disminución en la consulta 
médica de algunos doctores y de los servicios de emergencias 
entre semana a raíz de la crisis económica”, afirmó Víctor 
Pérez, Director Médico del Hospital Hotel La Católica. 

Sin embargo, esta baja en nuestro caso se ve compensada con 
el total de cirugías que se realizan a diario ya que nuestros 
quirófanos están trabajando en su máximo de capacidad”, 
agregó Pérez.

Este hospital es el único que se aparta del concepto de calidad 
como argumento central del mercadeo de sus servicios. 

Según Pérez, es obvio que el hecho de ofrecer calidad en los 
servicios no va a marcar la diferencia en la toma de decisiones 
de un paciente al elegir un hospital privado, ya que todos 
afirman que tienen los mejores equipos y la mejor atención. 

“Nosotros nos enfocamos en los médicos. En Costa Rica, la 
cultura de los pacientes es escoger el servicio siguiendo a su 
doctor, por lo que nosotros ofrecemos excelentes condiciones 
a los médicos y les hacemos saber nuestros aspectos de cali-
dad del servicio. Cuando el paciente nos visita, la calidad ya 
no es una promesa como en otros centros sino una realidad 
que está a la vista”.

Entre los planes de crecimiento, Católica pretende llegar a un 
total de 90 habitaciones en su hotel "Convento" junto con la 
construcción de una sala de cuidados intensivos y nuevos 
quirófanos. EKA

Nuestro clima laboral no ha cambiado. Contrario a lo que 
sucede en algunas empresas, nosotros estamos creciendo a 
un ritmo muy fuerte”, señaló Carole Veloso, Directora 
Médica del Hospital Cima. 

Los dirigentes del Cima, proyectan un incremento de un 
10% en el volumen de pacientes para este año. Sin embar-
go, “tenemos que tener cuidado ahora más que nunca en 
cómo se maneja la visión del negocio, la calidad, sustenta-
bilidad y ética en el servicio porque las acciones que tome-
mos hoy, son las que afectarán nuestro futuro”, sostiene 
Veloso. 

El Cima tiene planes de construir una sala de hemodina-
mia,  quirófanos inteligentes con la tecnología más avanza-
da de Latinoamérica y actualmente concluye la construc-
ción de nuevas habitaciones para los pacientes.

La competencia para los médicos que ofrecen consulta en 
este hospital también se ha incrementado con la construc-
ción de la nueva torre donde han ingresado otros 120 médi-
cos que buscan abiertamente  capturar pacientes.  EKA



CLASIFICADOS
EMPRESA                                                                                      TELÉFONO             FAx
AIRES ACONDICIONADOS Y VENTILACIÓN
                                                                                   SanJosé: 2226-8071 / Jacó: 2643-5256 

                                                                            Solarium: 2668-1140 / Huacas: 2653 6449

ALQUILER DE SALA DE CONFERENCIAS
Best Western Hotel & Casino Kamuk .................................2777-0811 ...... 2777-0258

AUDITORÍAS
Fisa ......................................................................................2290-8948 ...... 2296-0617
Deloitte & Touche...............................................................2253-2466 ...... 2246-5100

AUTOS
Agencia Datsun ....................................................................2290-0505 ...... 2231-7083
Autos Automotriz .................................................................2257-8000 ...... 2257-6952
Autos Honda-Faco ...............................................................2257-6911 ...... 2233-0038
Autos Renault ......................................................................2290-1209 ...... 2232-6791
Purdy Motor ........................................................................2287-4100 ...... 2255-0947
Suzuki-Vetrasa .....................................................................2242-7000 ...... 2290-2222

BANCOS
BAC San José .......................................................................2295-9595 ...... 2222-8208
Banca Promérica ..................................................................2519-8000 ...... 232-95727
Banco BCT ..........................................................................2212-8000 ...... 2222-1793
Banco Central de Costa Rica................................................2243-3333 ...... 2243-4545
Banco Citibank ....................................................................2201-0800 ...... 2201-8311
Banco Cuscatlán...................................................................2299-0299 ...... 2296-0026
Banco Crédito Agrícola de Cartago ......................................2550-0202 ...... 2550-0641
Banco de Costa Rica ............................................................2287-9000 ...... 2233-1458
Banco Hipotecario de la Vivienda ........................................2253-0233 ...... 2224-2953
Banco HSBC .......................................................................2287-1000 ...... 2287-1020
Banco Improsa .....................................................................2257-0668 ...... 2223-7319
Banco Interamericano de Desarrollo ....................................2233-3244 ...... 2233-1840
Banco Nacional ....................................................................2212-2000 ...... 2255-3067
Banco Popular ......................................................................2257-5797 ...... 2255-1966
Banco Uno ...........................................................................2291-4001 ...... 2291-4949
Scotiabank............................................................................2287-8743 ...... 2223-6328

BUFETES
Arias & Muñoz- Costa Rica .................................................2204-7575 ...... 2204-7580
BLP Abogados......................................................................2205-3939 ...... 2205-3940
Facio & Cañas .....................................................................2256-5555 ...... 2255-2510
Lara, López, Matamoros, Rodríguez & Tinoco ....................2519-7500 ...... 2519-7575
Zürcher Odio & Raven ........................................................2201-3924 ...... 2201-7150

CAPACITACION
Fundes .................................................................................2234-6359 ...... 2234-6837
Nexo Latino Costa Rica Ltda (info@nexolatino.com). ................................. 2228-7491

CAFE

COMUNICACIONES
Language Line Services .........................................................2293-4201 ...... 2293-4206
Racsa ....................................................................................2287-0087 ...... 2287-0508
Stream International ............................................................2293-1000 ...... 2293-0955
Sykes ....................................................................................2293-2333 ...... 2293-4724
TTS .....................................................................................2226-7921 ...... 2226-8439

CONSULTORES RECURSOS HUMANOS
Adecco .................................................................................2256-1169 ...... 2222-9749
Aporta Solutions ..................................................................2291-8831 ...... 2296-1972
Career Transitions ................................................................2296-5436 ...... 2296-5483
Doris Peters & Asoc. ............................................................2283-0544 ...... 2280-4898
Grupo Meta Consultores .....................................................2290-5124 ...... 2290-4613
KPMG .................................................................................2204-3168 ...... 2204-3131
Manpower ............................................................................2258-8864 ...... 2258-6984
MRI Network ......................................................................2228-3090 ...... 2228-7036
Grupo PRESELECCIÓN.............................2290-8685 / info@grupopreseleccion.com

EDUCACION
INCAE ................................................................................2437-2340 ...... 2433-9045
UCIMED ............................................................................2296-3944 ...... 2231-4368

Ulacit ...................................................................................2257-5767 ...... 2222-4542
Universidad Fidélitas ............................................................2253-0262 ...... 2283-2186
Universidad Hispanoamericana ............................................2241-9090
Universidad Interamericana .................................................2261-4242 ...... 2261-3212

FINANCIERAS
Financiera Acobo .................................................................2295-0300 ...... 2295-0303
Financiera Brunca ................................................................2253-7282 ...... 2253-0132
Financiera Comeca ...............................................................2256-9944 ...... 2256-8440
Financiera Desyfin ...............................................................2224-8408 ...... 2280-8407
Financiera Servimás ..............................................................2210-8100 ...... 2220-0980

FONDOS DE INVERSION
BCR Fondos de Inversión ....................................................2250-8111 ...... 2291-2500
BN Sociedad de Fondos de Inversión:..................................2258-5558 ...... 2258-5431
Grupo Sama .........................................................................2296-7070 ...... 2220-1809
Interfin Fondos de Inversión ................................................2210-4000 ...... 2210-4560

GAS LP

IDIOMAS
Centro Cultural Costarricense Norteamericano .......................... 2207-7500 ........ 2224-1480
Berlitz Centro Mundial de Idiomas ............................................. 2253-9191 ........ 2204-7555
Instituto Latinoamericano de Idiomas ......................................... 2233-2546
Instituto Loscher Ebbinghaus ....................................................... 2224-4831 ........ 2224-4465
Intensa ........................................................................................... 2281-1818/ ...... 2253-4337
Universal de Idiomas .................................................................... 2257-0441 ........ 2223-9917

MENSAJERÍA
Grupo Jireh ..........................................................................2224-8345 ...... 2280-1973

OFICINA DE MERCADEO ExTERNO
Grupo Glomo AP S.A. .........................................................2225-4606 ...... 2280-3029

OPERADORAS DE RIESGO
BN Valores ..........................................................................2287-4545 ...... :2258-9739
Citivalores ............................................................................2201-0800 ...... 2201-8056
Improsa Valores ...................................................................2523-1500 ...... 2223-7319
Interbolsa .............................................................................2290-5151 ...... 2231-5556

PARQUES Y JARDINES
Carlos R. Nanne  E. .............................................................2228-1601 ...... 8389-5150

PRODUCTOS DE LIMPIEzA
Distribuidora Florex Centroamericana .................................2447-3240 ...... 2447-3248

PRODUCTOS DE  EMPAQUE Y EMBALAJE
Grupo Mil de Costa Rica .....................................................2510-33-33 ..... 2510-33-33

PLASTICOS

ROTULACIÓN / IMPRESIÓN DIGITAL / ART. PROMOCIONALES

CL Interactivos (cl_interactivos@yahoo.com) ......................8841-7054
JC Rótulos ...........................................................................2271-0400 ...... 2271-0398
Promerc lapiceros BIC y Artículos Promocionales................2258-3544 ...... 2258-3346

SEGURIDAD
ADT ....................................................................................2257-7374 ...... 2257-1234
Celltracker S.A .....................................................................2231-4580 ...... 2231-6892
Corporación JISA Los Centinelas .........................................2223-9080 ...... 2221-3316
Securicor ..............................................................................2257-4138 ...... 2233-9095
Seguridad USI ......................................................................2245-3422 ...... 2285-6744

Guía de Proveedores

Para aparecer en esta sección contáctenos al 2231-6722 ext .150 con Karina Delgado, email: karina.delgado@eka.net

Gas Nacional Zeta S.A……............2573-7649…..2573-7895
Pedidos a nuestra línea Gratuita
800 ZETA GAS
800-938-2427
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SOCIOS COMERCIALES

Flamingo se renueva
El Flamingo Beach Resort & Spa recibe a su nuevo al señor David Smith como su nuevo Chef Ejecutivo.

David Smith, un graduado del Instituto 
Culinario Americano y Cordon Le Bleu y 
con experiencia en los hoteles y restau-
rantes más finos del mundo desde Maui 
en Manhattan, trae un nuevo enfoque 
internacional, panamericano al 

Restaurante Arenas de Flamingo Beach Resort. 
Smith usará su margen de experiencia en el Pacífico para 
aumentar su enfoque en una variedad de interesantes y deli-
ciosos platillos, utilizando marisco frescos, locales.  "Además 
de nuestros huéspedes estaremos aumentando nuestros 
esfuerzos para traer a los residentes del área en nuestro res-
taurante, ya que tenemos un lugar precioso  y con una 
increíble vista al océano.  Es una gran oportunidad."  
 
Sobre el Flamingo Beach Resort & Spa 
Situado al Noroeste de Costa Rica en la provincia de 
Guanacaste,  Flamingo Beach Resort & Spa es el único 

Resort  localizado directamente en la playa de arena blanca 
de Flamingo, Costa Rica. La propiedad de 120 habitacio-
nes, recientemente ha pasado por una multimillonaria etapa 
de renovación, actualizando áreas públicas  y habitaciones 
del Resort.
La propiedad ofrece una piscina con bar mojado, cascadas y 
áreas de descanso, un nuevo gimnasio e innovador SPA &  
una piscina bajo techo para niños, área de juegos para de 
niños, piscina de juegos, Casino & Bar,  junto con el redi-
señado Restaurante Arenas y el Sunset Lounge frente al 
Mar.
Los servicios adicionales incluyen una tienda de tours com-
pleta, snorkeling y tienda de buceo y pesca, mesas del billar, 
biblioteca y área de juegos y una cancha de tenis al aire libre 
encendida. 
 Flamingo Beach Resort & Spa también ofrece 3,264 metros 
cuadrados de espacio para eventos.  Para más información 
visite www.resortflamingobeach.com. EKA    



Inscripciones:
Karina Delgado: karina.delgado@eka.net • Tel: (506) 2231-6722 ext. 150
Johanna Argüello: johanna.arguello@eka.net • Tel: (506) 2231-6722 ext. 130

Para exhibición: Sara Bado • sara.bado@eka.net • Tels: (506) 8815-6194 ó 2231-6722 ext. 134

Para más información escríbanos a katherine.thomas@eka.net

CONFIES es el Congreso Internacional 
de Finanzas Estratégicas, donde los 
ejecutivos y directores que operan en 
el mercado financiero pueden encontrar 
nuevas perspectivas e información que 
les permitirá alcanzar la excelencia en 
su trabajo.

El Profesional en finanzas requiere de nuevos conceptos e instrumentos que le permitan mejorar su 
desempeño. 
En CONFIES usted tratará temas a profundidad, discutirá nuevos conceptos, conocerá nuevas 
herramientas y casos de éxito expuestos por destacados gerentes de la región.

Ejes temáticos :
Financiamiento Estratégico
Mercado de Capitales
Herramientas de Gestión

21 y 23 octubre,
Hotel Corobici,
San José, Costa Rica.

Patrocinadores CONFIES 2008

Estrategias para un 
mayor crecimiento 
económico

CONSULTORIA

Por Luis Mesalles, Economista

El crecimiento económico no es un fin en si mismo de las sociedades.  
Pero lograr crecer en forma consistente y sostenida a través del tiempo 
ayuda muchísimo a obtener los recursos necesarios para obtener otros 
objetivos.  Se puede decir que el crecimiento es una condición necesar-
ia, si bien no suficiente, para lograr muchos de los objetivos que se 
plantea una sociedad.

El Banco Mundial estableció una comisión para estudiar el crecimiento y el desarro-
llo a nivel mundial.  Esta estuvo conformada por varios Premios Nobel en Economía 
(Robert Solow y Michael Spence), así como empresarios y ex-funcionarios públicos 
de renombre internacional.  La comisión emitió en el 2008 “El Reporte del 
Crecimiento: Estrategia para el Crecimiento Sostenido y el Desarrollo Inclusivo”.  
En este informe se hace un excelente resumen de las principales características que se 
requieren para lograr crecimiento sostenido.  Se basa en el análisis de las experiencias 
de 13 países que lograron tener altas tasas de crecimiento del Producto Interno Bruto 
(PIB) superiores al 7 por ciento promedio durante 25 años o más: Botswana, Brasil, 
China, Hong Kong, Indonesia, Japón, República de Corea, Malasia, Malta, Omán, 
Singapur, Taiwán y Tailandia.
De la lista se desprende que el tamaño no importa: hay países muy pequeños (Malta) 
y muy grandes (China); aunque la mayor parte pertenecen al continente asiático, 
todas las regiones del mundo están representadas (África, Latinoamérica, Medio 
Oriente y Europa); algunos son ricos en recursos naturales, mientras que otros no.  
Algunos de los países lograron crecer hasta ser considerados como países desarrolla-
dos (de alto ingreso), como el caso de Hong Kong, Japón, Corea, Malta, Singapur y 
Taiwán, mientras que los demás perdieron el impulso a medio camino (como el caso 
de Brasil, que se estancó luego de la crisis del petróleo de fines de los setentas).  Cada 
uno de ellos, además, utilizó una estrategia de desarrollo diferente, con mayor o 
menor grado de intervención del gobierno.
Aunque cada país tiene sus idiosincrasias, no se puede negar que algunas generaliza-
ciones se pueden hacer, o que no se pueda lograr extraer lecciones de aprendizaje de 
las experiencias.  Es más, cada uno de estos países, de alguna manera u otra, apren-
dieron del ejemplo exitoso de alguno de los otros.  El reporte concluye que del aná-
lisis de los 13 países se pueden sacar cinco puntos donde existen similitudes asom-
brosas:

1. Todos explotaron completamente las ventajas de la economía y el comercio 
mundial.
2. Todos mantuvieron estabilidad macroeconómica.
3. Todos amasaron altas tasas de ahorro e inversión.
4. Todos dejaron que los mercados asignaran los recursos.
5. Todos tenían gobiernos capaces, creíbles y comprometidos.

Costa Rica puede aprender mucho de estas lecciones.  El crecimiento promedio de 
nuestro PIB ha sido de apenas 3 por ciento en los últimos 25 años.  Esto significa 
que en ese período la producción apenas se duplicó, mientras que el grupo de 13 
países exitosos lograron multiplicar su producción por cinco veces en los períodos de 
alto dinamismo.  Pero, si repasamos de nuevo los cinco puntos anteriores, creo que 
podríamos decir que la tarea pendiente que tiene nuestro país se concentra en los 
puntos 3 y 5: el ahorro y la inversión (público y privada) ha sido deficiente, y a nues-
tros gobiernos les ha hecho falta un mayor compromiso y capacidad para eliminar 
los obstáculos que impiden lograr un crecimiento elevado y sostenido.
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Reducir la pobreza, mejorar 

los estándares de salud, edu-

cación y, en general, la cali-

dad de vida de los ciudada-

nos, son objetivos que requie-

ren de recursos, que se pue-

den adquirir si existe creci-

miento económico.



LOS EXPERTOS CONCUERDAN, ESTE ES EL RON CON MEJOR SABOR DEL MUNDO.   

MEDALLA DE ORO Y MEJOR EN SU CLASE
International Wine & Spirits Competition 2005

(Y OTRA VEZ EN 2007)

DOBLE MEDALLA DE ORO 
San Francisco World Spirits Competition 2006

(Y OTRA VEZ EN 2008)

MEDALLA DE ORO 
Beverage Tasting Institute 2006 
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Primero en Chicago
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